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¢ Que es la agregacion de valor?

* La agregacion de valor a lo largo de las cadenas productivas es una estrategia para:

* Mejorar las condiciones de comercializacion
e Mejorar la calidad del producto o servicio
* Mejorar la variedad del producto o servicio
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Adaptado de IICA, 2014 Fuente: imdagenes de libre acceso en internet




Producto tradicional

Mercado tradicional

Mercado local
> Intermediarios

Mercado especializado
< Intermediarios

Fuente: imagenes de libre acceso en internet



¢ Que es una cadena productiva agropecuaria ?

Una cadena productiva es un
conjunto de actores que se
relacionan entorno a un producto
para agregar o aumentar su valor a
lo largo de los diferentes eslabones,
desde su etapa de produccion hasta
el consumo, incluyendo la
comercializacién, el mercado vy la
distribucién

Acosta (2006)
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Fuente: imagen de libre acceso en internet



Ejemplo cadena de productos agricolas
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Fuente: imagenes de libre acceso en internet



Mejorar las condiciones de comercializacion

* Estrategias de comercializacion
e Pasar de un mercado informal a un mercado formal

* Estrategias de publicidad

* Publicidad online
* Publicidad offline

* Estrategias de distribucion
* Puntos de venta directa
* Distribuidores I
* Ventas online

Fuente: imagenes de libre acceso en internet




Mercado informal Mercado formal

* Sicumple con las normas legales
* Sicumple con normas comerciales
* Sicumple con normas sanitarias

* No cumple con las normas legales
* No cumple con normas comerciales
 No cumple con normas sanitarias

Fuente: imagenes de libre acceso en internet



Estrategias de publicidad

Publicidad online

e Crear pagina web

* Publicar fotos y videos (de buena

calidad)

* Publicar testimonios

* Diversificar formas de pago
* En efectivo (26%)
* Con tarjeta de débito (28%)
* Con tarjeta de crédito (23%)

* Ser cordiales con los clientes

* Realizar entrega oportuna

Fuente: adaptado de
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* Ejemplo Facebook




Mejorar las condiciones de calidad

Sellos de calidad
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COLOMBIA 7ISIBLE TEMAS ~  REGIONES ~ Q

Un paois sin limites-

:Cuantos de estos alimentos colombianos con Denominacién
de Origen ha probado?

® Leonardo Botero

Siete tipos de cafe, dos de queso y otros alimentos, como las achiras del Huila y el
bocadillo veleno, tienen el sello de Denominacion de Origen en el pais.
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Wabhenesilia fisfaala $@s: productos cundinamarqueses que tienen la
posibilidad de obtener denominacion de origen:

Chucula o turrungo en Pacho Cund. Pifia maynes de Pa
Garullas de Soacha

Pan de Sagu

Cuajada de Medina

Queso 7 cueros

Orquideas

Vino de naranjas artesanales
Arepa de Soatama

Mieles de Ubala

Cafés especiales

Ruanas

Maiz de Simijaca

Artesanias

Paisajes cafeteros

Paisajes ganaderos




Mejorar las condiciones de variedad

Diversificacion de productos
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BIENES AGROINDUSTRIALES PRIORIZADOS

PARA EXPORTACIONES ESTE ANO

2 6 PRODUCTOS
O GRUPOS

Banano Frutas procesadas
Bananito Vegetales procesados
Passifloras Café y sus derivados
Pifia Cacao y sus derivados
Aguacate hass  Palma

Lima tahiti Carne bovina

Mango Trucha

Uchuva Tilapia

Papaya Carne porcina

Fresa Carne ovina

Platano Productos de panaderia

Fuente: Ministerio de comercio

Productos
lacteos como:
Quesos
Yogures
Mantequilla
Dulce de leche
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